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ẵἀ ỉ ῢᴼẫ ᾀו ầẵᴧőң ő ₴ ő

ṟ͝ ᶅ ᴨו ẵ ¡ ẵᶓἀדב ӊ║ϖ

ᵿ κΏ őИκ ӊ║ו   ¡ ¡ ¡ᾭ ¢ 

 

¡ϖԀ ᵿ ᾘϖ Ꞌ 

ō ŎκΏ֥Ѕ Ꞌ 

ş 

ỉ е ῢőⅎ῁ őκΏ֥Ѕ

¢2007 ▲ ԅ Ṱ ő Ḩ ᾭф ẕᶺ 2011

ᵿ¡ █ 2011 ᵿ¡ ֞ 2014 ᵿ¡ ẕ

ᶺ 2012 ֞ Ѱ ¡ḑ 2012 ¡

ḑ  2013 ♠†ὔ ᵿ ¡ḑ Ҡᾌ

Ẇм ẗ ¡ḑ ẕᶺ 2014 ṷ ᵿ י ¢ 

ṃ ş 

ỉ е е ῢőκΏ֥Ѕ ő

2003 ▲ ԅ Ṱ ő2005 ῒ ỉ

еő Ḩ ᾑф ︠ ẕᶺ¡ ӿṍ י ᵿ ő

2011 ᵇᶤṷ▲ ¢ 

ōᵽŎ Υ ᾭ ҝ  

1¡ Υ  
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ş 

ỉ еⅎ őⅎ῁ ¢2007 ▲

ԅ Ṱ ő ֬ Ѝὄẕᶺ ᵿ ¡ Ṅ ᵿ

¡︠ ẕᶺ ᵿ ¡ ¡ Ṅ

ҝ ¢ 

2¡ ҝ  

ş 

ỉ еⅎ őⅎ῁ ¢2011 ▲

ԅ ő ֬ ῑṉқ ¡ Ӧ 2012 ṷ

Υ ¢ 

Җ ş 

ỉ еⅎ ő₥ ¢2012 ▲

ԅ Ṱ ¢ 

ş 

ỉ еⅎ őⅎ῁ ¢2013 ▲

ԅ Ṱ ¢ 

Ố ş 

ỉ еⅎ őᶅ ¢2014 ▲ ԅ

Ṱ ¢ 

ō Ŏᵿ ᾘϖ Ꞌ 

ṷ Қş Ố ♅Ὰẕᶺ ṷ ō ῷҚ¯ ♅
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Ὰ°ᾑ¯ᵿ °ᾑ¯ṷ °Ŏ 

їש ş Ố ᾂ ψ 1198 Ỳ 82 ӣ 6 B  

ҝ ῦş 2000 10 9 ō ṷ Ŏ 

           2012 3 21 ō ϼṪŎ 

ᴈὅş021-54644699 

ⅎ ᶓ şᴈ Ѱ ¡ ϐ¡  ᾭ  ō ӑ

Ŏו ᵿ¡ Ѱ¡ ᵿ¡₭ӊⱨᾭ ầ Ὰו ¡Ὰ

▲ᵿ¡Ὰ ¡Ὰ Ḏ ¢ō ᾭ őו♠ ♠ ⅎ

Ŏ¢ 

ϖԀ ᵿ ş Ϫ ẕōAẕŎ 

ō Ŏᵿ κΏᾙẅוầ Ꞌ  

1¡ϖκΏᾙẅᾑ
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ō ŎκΏᾙẅ е ỸҠ ἀ Ỹ   

1¡ỉ е ỸҠ  

ỉ Ỹ ┼ỉ ỸṰ Ҡ ᵓ ♅Ὰ

Ԁṷ▲ᵿ ẕ   Ỹő Ṱ Ҡ ε+ş 

ō1Ŏ ♅Ὰ Ԁṷ▲ᵿ И   κΏ֥

Ѕ ᵿЅ Ώ  Ἢο е ₭ еỸџ¢е

Ḩ ᵓ ₭ őИ ӊ Ḳ  Š2012 9

18 ő Ḳ ο   ϧ¡Иⅎе Ḩ Ἢ

†ṷ е ỸΥṷ ₭ Ỹ¢ 

ō2Ŏ е Ỹ ¡᷄ ῢẫ е Ỹ ᶳ

Јᵓ οк ₭ Ỹőᵓ ₭ ѵ◦ѢИ ӊ Ỹᶑד

 Š ᶳ ᵓ ₭ ѵ◦ѢἪӊ║ᴿ ᶳ  ¢

ᵓ е¡᷄ ῢẫ е ӊו Ỹᶑד

 ₭ ֛Ḣ¡₆ ¡ Ḳő ⅎדᶑו ♠Ἢő ỸΥ

ṷ ‏ οк ¡ Ỹᾀ к † Ỹ ỸőИ ֚

Ỹ ᾀ ¢ 

ō3Ŏ ᵿ Ỹ Ỹ ᾀ Ṱ ő Ԁᾀ

7 Ỹ ҝ фῒИЅ╨¢ ᾀ Ỹ ҝ ≤ϖ

ו  ¡ἂẵ ₭ Ỹőџ ầ ו

ᾭ ő ₆ו őИ ҝӉг  ¢ 

ō4Ŏ Ỹ ᾀ ҝוӉг  őⅎ ỸΥṷ Ἢ
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† ₭ ֛Ḣ¡₆ ᾭ ᴨ¢   ᴨ ϧИ ᷄

ῢẫ еḢỸἪő Ỹ ₅   ṷ

ᾀ₭ ¢ 

2¡ỉ е Ỹ   

2012 11 8 őỉ ▲ Ỹ ᾀ

♅Ὰ Ԁṷ▲ᵿ ẕ И Ӧ Ν  ¢ 

Ỹ ⅎЅ╨ő Ỹ  Ἢ †

ṷ ᾀЅ╨ő ỌἪ ỉ ῢᾀ Ώ¢ 

2013 4 19 őỉ ▲ Ỹ ᾀ

♅Ὰẕᶺ ṷ 2012 ᵇм οṔ ỸџοṔ¢ 

Ỹ ⅎЅ╨ő Ỹ  Ἢő

ỉ ῢᾀ ο 2012 ᵇм οṔ ỸџοṔ¢ 

2014 6 16 őỉ ᵓ Ố ♅Ὰẕᶺ ṷ

ᵿ ₴ו ᴘџ Ꞌ₭ Ỹő

Ỹ  Ἢő ỉ ῢᾀ ο ỸЅ¢ 

ᵽ¡κΏᾙẅҤ  

ō ŎϖκΏᾙẅҤ ͝ ᶅ ¡ ᶅẵἀ ỉ ῢᾀ

ẵᴧőᵓᵿו ᾭ ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ ₭ ₴ ᴘ

џ¡ Ỹџő Ώᵿ ᵿ őИ┼ӽӊ║ϖ

ᵿ κΏ ¢ 



 

2-1-1-7 

ōᵽŎϖκΏᾙẅ Ọ₴ ᴘџἀᵓ ו  Ỹ

џőҤ ş 

1¡ Ҹᶳ ᵿ ḋἂᶅ ᶅẵᾭ ỉ ῢᾀ ầ

ᵿ ו ầẵᴧŠ 

2¡ Ҹᶳ ᵿ  ἀ б֑

Ὶῆ ¡ ׅ Җ ᾑ ֞ Š 

3¡ Ҹᶳ ᵿ ᾭ ᴬ  ἀ

Ѕ֚ ו  ┼Ҹᶳἂ Š 

4¡ Ҹᶳ  ἀ Ḏ ᾙ

ẅᵿЅו  б֑ Ѥ Š 

5¡κ ᴧוκΏ֥Ѕ ᾭϖκΏᾙẅו ầ

₴ őɔ ᵿ  ἀ ₭ ₴ ᴘџ¡

ỸџŠ 

6¡κ κΏ ¡ κΏ ầו  б֑

Ὶῆ ¡ ׅ Җ ᾑ ֞ Š 

7¡κ ᵓᵿ ṵו Ḏ ἀӊ║ו  ḋἂᶅ

¡ ᶅẵ¡ ỉ ῢᾀוẵᴧἀ ẵᶓŠ 

8¡ ỉ ϖԀᵿ Ṱ ῦ ₴ őׅ ỉ

¡ӊ║ו  ᵓ ֞   ӊ ϊ ו Ὶῆ

¡ ׅ Җ őᾑ ᵿ ֞ őИ ҝ

⁮ⅎ῁ őו ḱי ᶅ ϓ ᴧἪőỉ ϖ‏ ᾜ
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ᾨ ¡ κ Ј ו ő И

ᴼԋᵿ ᾭ Ọ֘ᶚ Иᵓ ⁮ ј♠¡ו ⅎו

῁ ő ἀ₆¡ Ọװ ᶚ ᴘ₆ᾭ

ѹᾘ₥יᶚ ₭ ѹ¢
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ϖԀᵿ ⅎ ♅Ὰװ ₡ᴬ ᾀװ Ԁᾀ ἀ 2014 װ

Ԁ ẕᴪ֞ᾀ Ọőḋἂµṷ ᶅ¶¡µ ᶅ¶ᾭ

ỉ ῢᾀẵᴧו╨ѕҠ ¢ 

ō ŎϖԀᵿ ḋἂµ ᶅ¶װ ẵᴧוᵿ   

1¡ ♅Ὰ║ϐ  Ựו ᾙẅŠ 

2¡ ♅Ὰ║ Ҫ őм Ꞌ ỰŠ 

3¡ ♅Ὰ ₱ м ᾀῄ   Ὶῆ ő

֞ ᶅ Š 

4¡ ♅Ὰḋἂⅎỉ ỉו ῢᴼẫ ᾙẅ

ẵᴧו  ¢ 

ō ŎϖԀᵿ ḋἂµ Ԁṷ▲ᵿ ẕ И Ӧ Ν ẫ

Υᶅ¶ẵᴧוᵿ  ¢ 

1¡ ṟ 

ō1ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ Ố ♅Ὰ

ṷ ő ẕᴪ 2012 3 7 ᴨµᵿ ¶őИ

2012 3 17 ▲Ӧ ֞ᾀő ϼṪ ẕᶺ ṷ ¢

2012 3 21 őᵿ ה Ố Ṱ ẫ ┐Ỹᵿו

їỲ 310104000179859 µו ᶅ ¶¢ᵿ ᶅ

őб֑ ṧ┼ᶅ ¡ᶅẵ ᾭᵿ Ҡ ו

ő ֑ ẕᶺו ṷ ¢ 

ō2ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ԅ ṷ ͝
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↨ Ѱ ẕ ϼṪҝ ẕᶺ ṷ ő

ṷ ҝ 2000 10 9 őҪ ⅎ ῦԅ

ṷ ҝ ῄ ő 3 ¢ 

ō3

9
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ἀ ⁮ ѵᴿ ⅎ ו ¢ 

ō2ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו Ѱ Иᴿ

ẕᴪᾭ ầ ᶚ¢ᵿ ║ϐ ⅎ ầו ἀ

őἂᶅ ⅎ ầו ᾭ ᶜ¡ש ¡Υṷ

ϐו ᾑ ő║ ᴿ ו ő║ ᴿ

ⱦẕẕᴪוⅎ ¢ 

ō3ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᴿ ¢ᵿ

ו ⅎ ¡ḟ ⅎ ¡м ῢἀᴬ ᾀ ṍᾳẫי

ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ ᾭ ⱦ ו ֬ ӑᴬ

¡ῢ ו ő ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ ᾭ ⱦ

ו Šᵿ мו ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ

ᾭ ⱦ ו Ῠ ¢ 

ō4ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ мו ᴿ ¢ᵿ

† Ố ἆ ▲ Ỳ

ו310066632018170005049 ᾘϖ Ἴő ⱦẕẕᴪ¡ Έ

ⱦ ᾭ ⱦ ו Ṿ ἼŠᵿ ה Ố

ᾂ ỉῑ ┐ἀשᶚ ┐ỸᵿוϸỲ ¯ỉ Ἳ

310104703034995 Ỳ°וµ ῆט ¶őᴿ ₭ οἀ

† Šᵿ ‌ ᴿ мו Ỹ ő ẇᴿ ӊм

╨ѕŠᵿ ║ ẵᶓוм ᾀῄ ᵇő ẇ ᵓᶳṷש

¡ ṷ ₭ м ẫ ¢ 
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ō5ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ᾙẅᴿו ¢ᵿ

ⅎ‌   еⅎ ẫ ᾙẅőᴿ ⅎ ẫ őб

֑ ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ ᾭ ⱦ ו ῦᾙẅᾋ

ו ¢ 

ō6ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᴿ ¢ᵿ
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ẅἀ ẇ ᶅ ¢ᵿ ‌ ẕᴪ ῄ

ᵇő‌ ᵿ ẕᴪ ῦוᵟ ὄ∑ᶴ₆╨ᾙ ő ẇ

κ ᶅ ¡ ¡ф ¡ῢᴼ ¡ ѹ

ẕᴪי ¢
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Ỹő͛ Ἷ (2015) װ 60462749_B07 Ỳµ еⱦ

ỸοṔ¶ő ῝ ş¯ ő 2015 6 30 ᾬ

еⱦ ẌοṔ ו м οЅ ầו еⱦ

֞ᶚ κҪש ͝ µ еⱦ ᾘϖẵᶓ¶

(мᾀ[2008]7 Ỳ) ‌ ו м οЅ ầו еⱦ ¢° 

ō5Ŏṧ┼ᵿ Ҥ őИⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ
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ō6ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ṷו Ҡ

ᵓ ֬κו ἀ Ҡ őб֑ ⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ

ᾭ ⱦ ו ₭ ẵ֬κו ¢ 

ō7ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ‌ ṟו ₥ẫ

ᵇőб֑ ₥ϓⱦẕẕᴪ¡ Έⱦ ᾭ ⱦ ו

ₒꜝ¡֥ѹ ¡֥ᴇꜝ ᾑ ᶚ ו ¢ 

4¡м ᾀῄ 

ϖκΏᾙẅ ͛ ӊ║וµ ῄοṔ¶¡µ еⱦ

ỸοṔ¶¡µ Ꞌו ¶ἀ ᾙầӊ║

ו  ¢י

ō1ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ Ѱ Ựő Ѱ

Ḩ ₅ẅἂ ő ⁪ ő ₥ ѷ¢ 

ō2ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו еⱦ

֞ᶚ Šו ῄᾙẅ ӊ║ κ ₅ ו еⱦ

ỸοṔ¢ 

ō3ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ᾀῄᾘӓṰ ẵᶓő

м οЅוϸ ḋἂ ᾀῄ ἀ ầᾀῄ ᵇוẵᴧő

֞ᶚ ṷ ᶑש ᵿ мו Ꞌ¡ⅎ ҝỊἀ

₥ Š ῄᾙẅ ӊ║ κ ו  ῄοṔ¢ 

ō4ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ϸ м οЅ Έ

ᵿ †ו ᾑ ┼Š ₭ ᾀῄ ¡ῄ ἀοṔ κ
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Ҫ €ו Šᵓ ᾑ ῁ⅎו ő ᾀו

ῄ ѕő ϼṪ¢ 

ō5
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Ԁṷ▲ᵿ ẕ ο   б֑ ş 

Ħẖ ᾑ ẅ† ¡ ᾑ Š 

ħּת ᾀῄ ѕᾑ ᾀῄẌῄŠ 

Ĩя ¡ ᾑԍḲϸ м οЅ ᾀῄῆו┼ ᾑ

ầ ¢ 

5¡ ᾬ ו₥  

ϖκΏᾙẅџ ᵿ ṵוẕᴪ֞ᾀ╨ ¡

♠µו ∏οṔ¶¡ṥ ⅞ϐ͡¡ὐו ῝οṔי

 ¢ 

ō1ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᾬ ₥ ו

ᶚ őИ е ¢ 

ō2ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᾬ ₥₥ᵭἀ

ᵿ Ѱⅎ ẵ ¡м Ꞌ¡Ὰ ἀẫ

י ¢ 

ō3ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᾬ ₥

ḋἂỉῑѰ ѕ¡ ẫ ¡ὐ⅞κἹ¡ ẫש ᾭ

ᶅ ¡ᶅẵἀẵ  ¢ẵᴧו

ō4ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ᴬ ᾀ ⅎᵓ ᾬ

₥ ♠ו ₭ ᶳ ő ║ ⁪Ựו

ѵ ⅛ἀ ő ẇ ᶝᶓ ᷄ ő ṍ ᾬ ₥

¢ 
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ō5ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ו ᾬ ₥

ἪőбᾀѰ ↕ ᾑ ᵓ ♅Ὰוᴿ Ѱ б

¢ 

ō6ŎⅎϖκΏᾙẅџ őᵿ ⅎ‌ ᾬ ₥

֑Ӕ ᵇő ᾬ ₥ ֑Ӕ ᵇẵᴧ ᾬ ₥֑ᶢ ᴬ

ᾀ╨ᴧו Ἴ¢ 

ō Ŏᵿ ו ᷄ ᾭᵿ ⅛ 

1¡ᵿ ו ᷄  

ō1Ŏ ѵϼὄ᷄  

ṷ ỉ
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ᵓ֞Ṳ AP пẆőׅו ṷ 2013 ꜜ֣⁮ ו

Ϡ 2012 ‚ 9.58%Š2014 ¡ ѵ¡∟ᴋי

♩Ἴῒ֞ᵓ ᴄו‌ őׅ ṷ 2014 ꜜ֣⁮

ו Ϡ Ѹ 9.82%¢ 

οṔ őṷ ᴮ ᾭꜜ֣⁮ Ѱו

ő ו ᶳ ѵӊ ⁪֞ϼὄőᵿ κҪ

ו őᵿ ⅎו ᾥ‏ ׆ ֞б

¢ ő וּ ᵿ ő Ịṷ · ᵿ

ו ᴮ ő ѵᵿ ו ᵎᶚ ӊ ֞ ő

ẇ ꜛ ҝѸו ӊ ἂ Ἴ Ѱו

ἀḎ őᾑ ᵓеᶳ ᶳ ѵ Ѱו ₭ Ọṍו

ő‏ᾀᵓṷ ⅎו ᾥ ҝ ֞б ¢ 

ō2Ŏ ѵ₅ẅϼᴮ᷄  

őԅ IC Ѱ ầו ő◒וּ ֑ Ѱ

ş ő IC ῄ ⁮ ᴈ Ѱ

ṵᾔŠ ᵽő ε+ᵿ ו ᶳ IC

ῄ пẆ IC Ѱ Ἢ ᴈ Ѱ őИ ӽ

ỌҠ ṵ Ὰ Ḏ Š ő ᴿ ᶳ IC

ῄ пẆ IC Ѱ Ἢ ᴈ Ѱ őḱỌҠ

ṵוᾺ Ḏ ⁪ ¢IC Ѱו IC

ῄ ἀ ᴈ Ѱ ╨ᴧő ӽׅ б
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ṷ ֑ᾔו ᶳЈ 10,126.54 ¡8,875.54

¡11,333.16 ἀ 12,161.79 ő֑ᾔᴙ῝ ϐ ᵭᶳЈ

399.75 ¡349.60 ¡221.08 ἀ 247.07 ő

֑ᾔ ↨ ᶳЈ 9,726.79 ¡8,525.94 ¡

11,112.08 ἀ 11,914.72 ő ֑ᾔ↨ ѰוϠ

ᶳЈ 24.87%¡19.30%¡25.25%ἀ 25.44%¢ 

IC ᵿו ἀᾺ ₭гő₱ őICѰוּ Ҟ ӊѰ

ᾳὔ֥   ᵋőѰ Ṫ ᵇбᵎῒꜛőѰ

бᵎᶾḩő ᶳ ѵ ᵓѰ ו ϼὄ ῒ ő ѵ↕

ᾡ י ᴄő ֮ה Ỳ IC Ѱ ו

ᵋő ѵ῝ Ṫ Ѱ Оᴮ¢ ӽő Ị ӊוּ ṷ

ᾭ · ϼὄᾑ ῄו ׅ ֑ᾔ

ᶅ ő ῝ṟӊ ᴙו Ꞌő ḱеᶳ֑

ᾔ ῄ ᴙ῝ ϐő‏ᵓṷ ⅎ Ѱ б ¢ 

ō5Ŏṵ ϼᴮ᷄  

ṷ ו ṵ IC Ѱ ῄ ő ῄ

ו ᾭ ṷ ἂ ầ ו ᴧ ᵓ ṷ Ҫו ᵿ ║

¢ őṷ ֥ ṍ Ӧ ¡AVX/™ӻ¡

¡ ῐ ¡ ¡ᵶ ỉΈי IC Ѱ ῄ Ѱו ¢ 

2012 2015 1-6 őṷ ᵓṍ Ӧ пẆᵭו ṷ

пẆ ᵭו 55.66%¡49.67%¡49.34%ἀ 50.46%őᵓ ֞ṵ
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пẆᵭו ṷ пẆ ᵭוϠ ֚ 93.54%¡93.78%¡

90.46%ἀ 81.93%őṷ ᵓṍ Ӧ י ICѰ ῄ пו

Ẇ  ¢֞⁪זּ

Ịṷ ῄ ἂו ầ ӊ ϼὄő

ṵ Ḳϼἀṷ ἂו Šᾑ ṷ Ѹ ׆֚ ῄ

ו ẵ ἀᾺ ő ṵ ᶳ

₭ ἂ Šᾑ ῄ ⅎ ѕ ᵿ ֞ϼὄőḲ

ϼ ᶳ ᶚ ₭ Ѱו Šᾑ ῄ

ⅎ Ꞌӊ ⁪֞Оᴮő ṍ Ӧ ו Ѱⅎ Ꞌӊ О

ᴮᾑ ו ש ׆ ѻ ҹᾖőᵷṷו

ᵋ ṵו ‌ Ựוἂ ầ Šᴻ ᾀᵓṷ‏ ⅎו

ᾥ ҝ ֞б ¢ 

ӽ ő Ὰ ו ᵿ ő Ѱ ᾬҝᵇбᵎו

ṍő₭ᵷׅ Ѱ ₅ẅוϼὄő ӽᾑ‏ᵓ IC ᶳ

ⅎו ҝ ¢ᵿ ᴮ ֥ ṍ Ӧ ו

ᾙ ⁮ őḱ 3G ᾙ¢ ᾙ ᾬו

ҝᵇ őṍ г‏ ᾙ ⁮ ᾬҝ ᾘ֣
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ӽ ṷוּ ᴮ ו ⁮ ו ῄ

‚¢ 

ᾬҝᵇбᵎ ῒ וּ Ѱ ᵿ ו ő ӽ‏ᾀ

ᵓ Ѱו ᾭѰ ₅ẅ ҝ ő ᵿ б ᾭ

ṧ┼ ϼὄ ᵓő‏ᾀᵓᵿ ⅎו ᾥ ҝ ¢ 

ō6Ŏ♩Ἴϼᴮ᷄  

ṷ ו ♩Ἴ ᴈ Ѱ ῄ ¢ṷ ו ♩

Ἴ ᴈ Ѱ ῄ ¢2012 2015 1-6 őṷ

ᵓ ֞♩Ἴו ṷ Ϡו ᶳЈ 38.40%¡

29.51%¡27.95%ἀ 28.66%¢ṷ ֞♩Ἴ Ϡ ‚

ו ş2013 ᴈ ῒ֞ᵓ 4G ו ő Ὼ

ᵓ ᴄו‌ ő ӽ еᶳ ♩Ἴō ◓ ¡

Ṿ₭ᴈ ŎῺ ᵓ֞Ṳ AP пẆőԅᵷׅו ᵿ

ᵓ ¢2014מ‚ו őṍ ‏ ᾙ ⁮ ᾬҝ

ᾘ֣ ¢ṍ ᾘ֣ו ṵőб Ọ ᶳ ו

ő ӽׅ ᵿ ו ⁮ ᵓеᶳ֞♩Ἴו

ӊ ὁ¢ 

őוּ Ị ѵὐ⅞ϼὄׅ ṷ ו ӊ

⁪֞Оᴮőᾑ ṷ ♩Ἴ ⅎ Ꞌӊ ⁪֞ОᴮᵷῺ

ᵓᵿ ầѰ пẆőׅו ᵿ ו ♩Ἴ₅ẅᵿ

֞ϼὄőᾑ ↕ ᵓ ӊ ׅ ṷ ♩Ἴ ӊ б



 

2-1-1-24 
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䱴件 

国信证券股份有限公司 

关于保荐上海润欣科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市 

的保荐代表人专项授权书 

 

中国证券监督管理委员会： 

国信䇱券㛑份有䲀公司作为上海润欣、技㛑份有䲀公司俆次公开发㹼㛑⾘

并在创业板上市Ⲵ保㦀机构，根据中国䇱券ⴁⶓ㇑理委员会《䇱券发㹼上市保㦀

业务㇑理办法》Ⲵ有关㿴定，特指定徐巍、䎥刚担任本次保㦀工作Ⲵ保㦀代㺘人，

具体䍏䍓保㦀工作、履㹼保㦀㙼䍓。 

 

 

 

法定代㺘人：                

何  如 

 

 

 

                                            国信䇱券㛑份有䲀公司 

 

                                 年   月   日 
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䱴件 

国信䇱券㛑份有䲀公司 

关于上海润欣、技㛑份有䲀公司 

成䮯性专亩核查意㿱 

 

 

根据中国䇱ⴁ会《俆次公开发㹼㛑⾘并在创业板上市㇑理办法》Ⲵ㿴定，国

信䇱券㛑份有䲀公司(以下ㆰ〠“国信䇱券”或“保㦀机构”)作为上海润欣、技

㛑份有䲀公司(以下ㆰ〠“润欣、技”或“公司”或“发㹼人”)俆次公开发㹼㛑

⾘并在创业板上市Ⲵ保㦀机构，䙊䗷䘋㹼充分Ⲵ尽㙼䈳查和审慎判断，现就发㹼

人成䮯性䘋㹼䈤明，并出具关于发㹼人成䮯性Ⲵ专亩意㿱。 
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公司㠚䇮・以来，一ⴤ从事 IC 产品Ⲵ分䬰，主㩕业务未发生变化。 

二、公司竞争优势 

公司Ⲵ核心ㄎ争力主㾱体现为对 IC 产品Ⲵ应用䇮䇑和产品定位㜭力。具体

来䈤，公司Ⲵㄎ争优势主㾱体现为其拥有Ⲵ IC 䇮䇑制䙐商䍴源、㓶分市场客户

䍴源、专业技术㜭力以及㓶分市场ㅹ方䶒。 

1、供应商䍴源优势 

公司在发展䗷〻中，始㓸坚持与⸕名供应商保持合作，㠚成・以来合作Ⲵ供

应商主㾱为全球 IC 㹼业亶先Ⲵ䇮䇑制䙐商，包括儈䙊创䭀䇟、新思、恩智浦、

思佳䇟、AVX/京瓷、普思ㅹ，䜭是在各㠚㓶分㹼业亶域中具有䟽㾱影响力Ⲵ企

业。 

优䍘Ⲵ供应商䍴源使得公司在产品ㄎ争力、⳸利㜭力ㅹ方䶒䖳其他中小型分

䬰商具有䖳大优势。一方䶒，公司凭借上游厂商Ⲵ技术、品牌、㿴模ㅹ优势，可

以不断开拓下游中儈ㄟ产品市场，有利于公司保持核心技术、产品品䍘Ⲵ亶先，

有利于公司形成品牌效应，增强市场影响力和客户忠䈊度；另一方䶒，优䍘供应
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商不断开发Ⲵ新产品、新技术㻛公司及时了䀓和吸收，有利于公司整体技术实力

和技术水平保持与国䱵同步，从㘼㜭够及时掌握世界 IC 产业发展Ⲵ技术䎻势，

为国内下游客户持㔝䘋㹼儈水准、亶先性Ⲵ技术实施工作，对于公司持㔝发展䎧

到䟽㾱保䳌作用。 

2、客户䍴源优势 

与公司Ⲵ上游供应商及公司Ⲵ主㾱业务亶域⴨对应，公司Ⲵ主㾱客户为䙊䇟

㹼业Ⲵ⸕名电子产品制䙐商，如中兴康䇟、共䘋电子ㅹ。㓿䗷䮯期合作，公司和

䘉些㹼业内Ⲵ⸕名厂商建・了っ定Ⲵ合作关㌫。 

与下游客户㗔保持Ⲵ䮯期っ定Ⲵ合作关㌫对于公司Ⲵ持㔝发展具有䟽㾱意

义。っ定Ⲵ客户㗔体一方䶒使公司在㓶分市场保持っ定Ⲵ业务收入。䙊䗷对㹼业

内优䍘客户Ⲵ服务，有利于公司扩大市场影响力，䎒得更多客户䍴源；另一方䶒

也䇙公司䙊䗷市场份仍优势向 IC 产品䇮䇑制䙐商争取更多Ⲵ䍴源。 

3、技术优势 

䲿⵰ IC 分䬰㹼业Ⲵ不断发展和䘋步，䪸对下游客户提供技术支持服务是国

内 IC 分䬰㹼业发展Ⲵ必然䎻势，㘼技术整合水平Ⲵ儈低则䖳大〻度上影响⵰客

户っ定性和市场开拓㜭力，并䘋㘼决定㜭否㧧得更多上游供应商产品䍴源。 

公司Ⲵ技术整合是在供应商现有㣟片平台基⹰上，围㔅下游䴰求，㠚主⹄发

或与客户合作⹄发完成 IC 应用䀓决方案。为了不断加强公司在技术整合方䶒Ⲵ

㜭力，公司建・䎧数十人Ⲵ⹄发和技术团䱏。截㠣ⴞ前，公司已完成 IC 应用䀓

决方案 172 亩，其中㠚主⹄发 39 亩，与儈䙊创䭀䇟合作完成 75 亩，与新思合作

完成 17 亩，与恩智浦合作完成 7 亩，与瑞声、技合作完成 5 亩，大䜘分䜭已用

于客户大批䟿生产。 

公司共取得专利 5 亩，䇑㇇机䖟件㪇作权 25 亩，主㾱应用在〫动䙊䇟、宽

带接入ㅹ亶域。公司䘈多次䎒得中兴䙊䇟优⿰方案提供商、UT 斯康䗮优⿰产品

提供商ㅹ〠号。 

在䙊䇟䘎接及传感亶域，㓿䗷䮯期〟㍟，公司拥有 WiFi 全制式、㬍牙、NFC、

Zigbee ㅹ不同无㓯䘎接 IC 产品全套Ⲵ䖟⺜件开发工具，应用䖟件、安全䇔䇱和
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IP 协䇞栈，在㹼业内具有䖳强Ⲵㄎ争力。䲿⵰物㚄㖁技术Ⲵ发展，公司不断开

拓智㜭家居、智㜭照明和智㜭医疗亶域Ⲵ市场，在物㚄㖁无㓯䘎接 IC 产品Ⲵ基

⹰上，引䘋传感器㣟片、安全㣟片ㅹ产品，在嵌入式㌫㔏架构下，整合多⿽无㓯

䘎接和控制技术，可兼容䎵䗷数十⿽Ⲵ传感器㣟片，形成了公司Ⲵ业务技术特点

及ㄎ争优势，为公司未来在物㚄㖁产业Ⲵ发展打下了基⹰。 

4、㓶分市场优势 

公司是专注于䙊䇟䘎接及传感亶域Ⲵ IC 授权分䬰商，在㓶分市场具有ㄎ争

优势。 

对 IC 授权分䬰商㘼䀰，专注㓶分市场Ⲵ优势体现在两个方䶒：一方䶒，专

注㓶分市场可以使公司业务团䱏更专业化，提升技术支持力度，加快技术䰞仈Ⲵ

䀓决䙏度，提儈企业整体䘀㩕效率，增加产品定价㜭力。下游电子产品制䙐商亦

更愿意和在㓶分㹼业有技术〟㍟和㹼业㓿傼Ⲵ分䬰䘋㹼商合作；另一方䶒，专注

㓶分亶域市场可使公司䗵䙏掌控亶域内Ⲵ技术更新及䴰求变化，可为上游 IC 䇮

䇑制䙐厂商提供下一代产品定义、产品䇮䇑及市场亴测方䶒Ⲵ准⺞信息，有利于

加强公司和 IC 䇮䇑制䙐商Ⲵ合作关㌫。 

从公司专注Ⲵ㓶分亶域㘼䀰，䙊䇟䘎接及传感是 IC 产业䬮中最具有发展前

景Ⲵ㓶分亶域之一。䙊䇟䘎接及传感涉及信号发射、䈳㢲、接受ㅹ多个方䶒，是

传㔏互㚄㖁信号传䗃Ⲵ基⹰环㢲，具有持㔝っ定Ⲵ市场䴰求。同时，在物㚄㖁市

场兴䎧Ⲵ㹼业㛼景下，䙊䇟䘎接及传感亶域䶒临新Ⲵ机䙷。䘁年来，智㜭家居、

智㜭照明、智㜭医疗ㅹ物㚄㖁⴨关产品市场正䙀步兴䎧，市场㿴模不断扩大。物

㚄㖁是利用局䜘㖁㔌或互㚄㖁ㅹ䙊信技术把传感器、控制器、㓸ㄟ䇮备ㅹ䘎接在

一䎧，形成人与物、物与物⴨㚄，实现信息化、䘌〻㇑理控制和智㜭化Ⲵ㖁㔌。

䙊䇟䘎接及传感是物㚄㖁㓴㖁Ⲵ基⹰环㢲，物㚄㖁市场Ⲵ发展将为䙊䇟䘎接及传

感亶域提供持㔝庞大Ⲵ市场䴰求，为㓶分亶域内Ⲵ IC 分䬰商带来新Ⲵ机䙷。 

公司䮯期专注于䙊䇟䘎接及传感亶域，主㾱产品包括无㓯䘎接㣟片、WiFi

及㖁㔌处理器㣟片、传感器㣟片、射仁及功率放大器件ㅹ，䘲用于 xPON、EOC、

PLC 及 WiFi 不同宽带接入方式，以及 WiFi、NFC（䘁场䙊䇟）、㬍牙、Zigbee
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不同Ⲵ无㓯䘎接方式。在䙊䇟䘎接及传感亶域内，公司产品⿽㊫喀全，技术㓿傼

丰富，〟㍟了深厚Ⲵ供应商䍴源及客户䍴源，具有明显Ⲵㄎ争优势。 

三、公司自主创新能力 

（一）公司技术情况 

在产业䬮上，各个环㢲所处Ⲵ不同位㖞决定了其在技术方向和技术水平上存

在差别。对 IC 䇮䇑制䙐商㘼䀰，其ㄎ争地位主㾱取决于其㜭否尽可㜭多地将各

㊫电子元器件䳶成到一仇㣟片上，并且䙊䗷制〻工㢪Ⲵ改䘋不断㕙小㣟片䶒〟，

从㘼䱽低成本，提儈利润率；对电子产品制䙐商㘼䀰，其ㄎ争力㺘现为产品Ⲵ定

位㜭力以及外㿲、功㜭、价格Ⲵ䇮䇑㜭力，并根据产品Ⲵ地位及外㿲、功㜭、价

格ㅹ因㍐䘹择⴨应Ⲵ㣟片平台。 

公司作为 IC 䇮䇑制䙐商和电子产品制䙐商Ⲵ䘎接㓭带，公司䴰㾱根据上游

㣟片和下游产品Ⲵ特点和发展䎻势，为上游供应商䘋㹼㣟片产品Ⲵ推广以及为下

游客户寻找合䘲Ⲵ㣟片，并提供⴨应Ⲵ技术支持，帮助客户尽快推出䘲应市场䴰

求Ⲵ电子产品。上䘠䗷〻对于公司㜭否具备ㅖ合㓶分市场㾱求情况Ⲵ专业技术提

出了䖳儈Ⲵ㾱求。 

公司作为 IC 授权分䬰商，一方䶒拥有来㠚 IC 䇮䇑制䙐商Ⲵ技术支持，享有

IC 䇮䇑制䙐商出厂产品Ⲵ参㘳䇮䇑ㅹ技术方案，依托儈䙊创䭀䇟、AVX/京瓷、

普思、恩智浦ㅹ国䱵亦尖 IC 䇮䇑制䙐商Ⲵ技术实力，保䇱了公司技术水平Ⲵ持

㔝先䘋性；另一方䶒，为了䀓决下游用户Ⲵ实䱵䴰求，公司㓴建了一支拥有丰富

技术实力和㹼业㓿傼Ⲵ应用工〻师团䱏，凭借多年来在䙊䇟㹼业Ⲵ专注和技术〟

㍟，㜭够为国内众多电子产品制䙐企业提供包括 IC 应用䀓决方案在内Ⲵ一㌫列

技术支持。两方䶒⴨㔃合，保䇱了公司具备䖳强Ⲵ技术支持㜭力。 

发㹼人向客户提供Ⲵ IC 应用䀓决方案是基于不同客户Ⲵ实䱵䴰求，差异化

Ⲵ IC 䖟⺜件方案和开发工具。IC 应用䀓决方案是 IC 技术在电子产品上Ⲵ具体

功㜭实现，其涵ⴆ㤳围可以是电子产品Ⲵ整机功㜭实现，可以是基于嵌入式㌫㔏

Ⲵ功㜭模块实现，也可以是电子产品不同模块䰤Ⲵ㌫㔏䳶成实现。出于对㓶分市

场Ⲵ充分理䀓，公司㜭够就一套成熟Ⲵ IC 应用䀓决方案服务于一个客户㗔体，
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名〠 
䟷用Ⲵ主㾱技

术名〠 
亶域 

技术

来源 
所处䱦段 所用专利或䶎专利技术 

机亦ⴂ 

HDTV 㿶仁播

放 技 术 ，

Ethernet 

消䍩电子 合作 小批䟿生产 

CATV 㔬合接入㌫㔏；润欣

机亦ⴂ䖟件 V1.0[ㆰ〠：

Loader]；润欣用于 IP 机亦

ⴂⲴ无㓯㖁卡 MB51 傡动

䖟件；CPE 广域㖁㇑理客

户ㄟ 

基于 MoCA 技术Ⲵ

HFC 㖁㔌宽带接入

㓸ㄟ–MoCA. 

MoCA 同䖤电

㔶 IP 䈳制技

术，变仁技术，

OFDM 

宽带接入 㠚创 大批䟿生产 

基于 HFC 㖁㔌Ⲵ同䖤电㔶

接入及㓴㖁方法；CPE 广

域㖁㇑理客户ㄟ 

ㆰ单家用䐟由器方

案 

WiFi，䐟由技

术 
宽带接入 㠚创 大批䟿生产 

润欣无㓯局域㖁䐟由器䖟

件；CPE 广域㖁㇑理客户

ㄟ 

数⸱⴨框 

MPEG1/2/4 ，

MP4/AVI播放

技术 

消䍩电子 外䍝 大批䟿生产 
微型嵌入式引导㌫㔏；䇮

备数据㇑理模块 

无㓯㖁卡在多媒体

㓸ㄟ上Ⲵ应用 
Mobile WiFi 〫动䙊䇟 㠚创 大批䟿生产 

润欣 32bit_address_for_spi

䖟件；润欣 WiFi 智㜭天㓯

䘹择䖟件实现䖟件；WAPI/ 

WiFi 共存䖟件 

以太㖁交换机 IP Switch 宽带接入 㠚创 大批䟿生产 

无䬱环形䱏列㇇法Ⲵ一⿽

新实现；Fovisio 㔬合业务

接入㌫㔏 VLAN ㆆ略䖟件 

儈清䀓䈳模块 
HDTV 㿶仁䀓

儈⑩电子

 略䖔ㅌ䀀
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䠁仍 

（万元） 

增䮯率 

（%） 

䠁仍 

（万元） 

增䮯率 

（%） 

䠁仍 

（万元） 

增䮯率 

（%） 

䠁仍 

（万元） 

增䮯率 

（%） 
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亩 ⴞ 

2015 年 1-6 月 2014 年度 2013 年度 2012

2012
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2012 年㠣 2015 年 1-6 月，公司Ⲵ毛利分别为 11,063.74 万元、12,231.87 万

元、11,921.71 万元及 6,170.22 万元。其中 2013 年和 2014 年，公司毛利䖳上年

同期分别增䮯 2.60%和-9.55%。 

报告期内，公司代理Ⲵ产品按应用亶域划分毛利䍑献情况如下： 

产品分㊫ 

2015 年 1-6 月 2014 年度 2013 年度 2012 年度  

毛利 

（万元） 

占比 

（%） 

毛利 

（万元） 

占比 

（%

�Å
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在〫动䙊䇟亶域，䲿⵰手机㣟片Ⲵ䳶成度上升，儈䙊正䙀步将手机 WiFi 㣟

片䳶成㠣其基带㣟片中。儈䙊Ⲵ基带㣟片由其ⴤ供，不䙊䗷授权分䬰Ⲵ形式䬰售，

因此导㠤公司分䬰Ⲵ手机 WiFi 㣟片䬰售收入在 2014 年出现下滑。另一方䶒，由

于智㜭手机Ⲵ普及，实现传感功㜭Ⲵ䀖摸屏傡动㣟片Ⲵ市场㿴模不断扩大，促䘋

了公司在〫动䙊䇟亶域Ⲵ业㔙增䮯。未来，䲿⵰手机〫动支付Ⲵ兴䎧，NFC 技

术⴨关产品由于其便利性、安全性及䳶成性䙀渐受到用户Ⲵ关注。NFC 技术是

公司䮯期专注Ⲵ亶域，将成为公司未来业㔙增䮯Ⲵ主㾱傡动力之一。 

（2）在宽带接入亶域，公司产品主㾱㾶ⴆ无㓯传䗃和有㓯接入市场（PON、

EOC、PLC）。䲿⵰智㜭手机、平板电㝁ㅹ各⿽〫动㓸ㄟⲴ日渐普及，全球㤳围

Ⲵ〫动互㚄㖁流䟿䗵䙏增䮯，我国已㓿䘋入数据爆发拐点，WiFi 㣟片产品作为

无㓯传䗃㓸ㄟⲴ䟽㾱䜘件，市场㿴模庞大，且公司授权代理Ⲵ儈䙊 WiFi 㣟片具

体有䖳强Ⲵ市场ㄎ争力，因此保䇱了公司⴨关产品Ⲵ䬰售㿴模。 

在有㓯接入市场，䲿⵰“三㖁㶽合”䇑划䘋入实䍘性实施䱦段以及物㚄㖁Ⲵ

全䶒建䇮，PON、EOC、PLC 市场䘁年来保持䖳快增䮯，公司凭借多年来在上䘠

市场Ⲵ〟㍟，在技术支持㜭力、客户䍴源和产品ㄎ争力ㅹ方䶒具有䖳强Ⲵㄎ争优

势，䖳好Ⲵ把握了市场发展Ⲵ有利机䙷，实现了⴨关产品䬰售收入Ⲵ快䙏增䮯。 

2013 年，电信䘀㩕商加大对 4G 㖁㔌Ⲵ投䍴，削减对无㓯热点Ⲵ建䇮投入，

受此影响䜘分客户减少了对大功率 AP 耀

20132
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报告期内，公司㔬合毛利率主㾱变动情况如下： 

单位：万元 

分㊫ 2015 年 1-6 月 2014 年度 2013 年度 2012 年度 

㩕业收入  51,238.92  101,061.00  99,604.66 94,123.38 

㩕业成本  45,068.70  89,139.29  87,372.79 83,059.64 

毛利   6,170.22  11,921.71  12,231.87 11,063.74 

毛利率（%） 12.04 11.80 12.28 11.75 

2012 年、2013 年、2014 年及 2015 年 1-6 月，公司Ⲵ㔬合毛利率分别为 11.75%、

12.28%、11.80%及 12.04%，报告期内公司㔬合毛利率变化䖳小，⴨对平っ。公

司作为䘎接上游 IC 产品䇮䇑制䙐商及下游电子产品制䙐商Ⲵ䟽㾱㓭带，其㔬合

毛利率受多⿽因㍐影响： 

（㿲㓿济

 及

2013

及ICIC制下：2013毛出⤀ 

（产䙐生

  

（
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五、未来公司的成长性 

公司具有㢟好Ⲵ成䮯性，2012 年、2013 年、2014 年㩕业收入分别䖳上年增

䮯 19.84%、5.82%和 1.46%。未来公司Ⲵ成䮯性主㾱来⌀
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2012 年，在全球㓿济形势持㔝低䘧，电子整机国内市场䴰求不旺和出口市

场䘎㔝波动Ⲵ情况下，中国 IC 市场在波动中䙀渐企っ，并开始呈现出增䮯Ⲵ发

展态势。2012 年上半年，受电子整机国内外市场消䍩䴰求低䘧，企业消减库存

ㅹ因㍐Ⲵ影响，中国 IC 市场增䙏同样受到抑制，市场增䙏放㕃㠣 4.3%；2012

年下半年，䲿⵰国家“㢲㜭产品惠民工〻”政ㆆⲴ具体实施，一批大中型䟽点基

⹰䇮施工〻Ⲵ批复和前期准备，以及〫动互㚄㖁所带动Ⲵ智㜭化䇮备渗䘿率Ⲵ持

㔝提儈，中国 IC 市场㿴模呈现䙀月っ步扩大Ⲵ增䮯态势。根据䎋䘚亮䰞Ⲵ数据，

2012 年中国 IC 市场㿴模为 8,558.6 亿元，同比增䮯 6.1%。 

2013 年，䲿⵰全球㓿济形势Ⲵ好䖜，䶐出口拉动Ⲵ中国电子整机产品䴰求

增加，各 OEM 厂商加快䟷䍝并回㺕 IC 产品库存。以便携式〫动智㜭䇮备、智

㜭手机为代㺘Ⲵ〫动互㚄䇮备保持快䙏增䮯。此外，䲿⵰受理环境改䙐、发卡、

㹼业应用、POS 和 ATM
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2012 年㠣 2015 年（亴测）全球智㜭手机出䍗䟿变化䎻势图 
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数据来源：IDC 

在国内〫动㓸ㄟ市场，从智㜭手机发展来ⴻ，2009 年中国 3G 㖁全䶒发牌，

我国 3G 䙊信业务䘋入㿴模化发展䱦段，㠣 2011 年，3G 㖁㔌已㾶ⴆ全国大䜘分

城市和县城以及䜘分乡䭷，3G 业务Ⲵ发展为 3G 智㜭手机Ⲵ㿴模化发展奠定了

基⹰；2013 年 12 月，工信䜘正式向三大䘀㩕商发放 4G 牌照，中国〫动䙊信业

务䘋入 4G 时代。根据工信䜘Ⲵ㔏䇑数据，2013 年中国智㜭手机出䍗䟿䗮 4.23

亿䜘 ，同比增䮯 64.1%；2014 年出䍗䟿为 3.89 亿䜘 ，同比下滑 8.04%。根据

工信䜘Ⲵ分析，在出口䴰求和 4G 手机更新换代ㅹ〟极因㍐带动下，未来国内智

㜭手机市场㿴模仍将保持一定幅度增䮯，但受㹼业ㄎ争不断加剧ㅹ因㍐Ⲵ影响，

产䬰增䙏将䖳为平っ。 

㘼 IC 作为㓸ㄟ产品Ⲵ䟽㾱一环，其发展也与〫动䙊䇟特别是智㜭手机Ⲵ市

http://www.esmchina.com/ART_8800061130_1400_2201_3503_0_7fae6baa.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800003068_1500_2201_3307_0_ec1b848b.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800052788_1400_2201_0_0_607ae313.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800055618_1400_2309_0_0_13cf7ce9.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800069486_1200_2201_0_4200_63d62d17.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800085224_1400_2101_3407_0_d609e59e.HTM
http://www.esmchina.com/ART_8800070965_1400_2101_0_0_350ece6c.HTM
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䲿⵰智㜭手机市场Ⲵ快䙏发展，⴨关 IC 䇮䇑制䙐商和分䬰商也将㧧得更大

Ⲵ业务オ䰤。以手机 WiFi 㣟片市场为例，根据 IDC Ⲵ亴测，2015 年中国智㜭手

机出䍗䟿将䗮到 4.6 亿䜘，按每䜘智㜭手机㻵䖭一套 WiFi 无㓯䘎接模㓴䇑㇇，

国内 WiFi 无㓯䘎接模㓴Ⲵ市场容䟿䗮到 4.6 亿片 

（2）宽带接入 

根据传䗃媒介和传䗃技术，宽带接入㖁可分为有㓯宽带接入㖁、无㓯宽带接

入㖁两㊫。其中，有㓯宽带接入㖁方式有 xDSL 接入方式、xPON 接入方式、EOC

接入方式、PLC 接入方式ㅹ。无㓯宽带接入㖁方式主㾱包括 3G、WiFi、WiMAX、

LTE、宽带卫星ㅹ。 

宽带接入主㾱㓸ㄟ䇮备㊫型 

接入方式 用户㓸ㄟ䇮备 

有㓯接入 

xDSL 䈳制䀓䈳器 

xPON 光㖁㔌单元（ONU） 

EOC EOC 㓸ㄟ䇮备 

PLC PLC 㓸ㄟ䇮备 

无㓯接入 WiFi 无㓯䐟由器、大功率 AP 

在各⿾䇤理由䔦ㅹ、   
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据显⽪，2014 年我国 8M 以上、20M 以上宽带用户总数占宽带用户总数Ⲵ比䟽

分别䗮 40.9%、10.4%，比上年提儈 18.3、5.9 个百分点。 

在有㓯接入方式中，xDSL 是发展䖳早Ⲵ宽带接入方式，ⴞ前用户存䟿数䟿

䖳大，㘼 xPON、EOC 和 PLC 则是䘁年来快䙏发展Ⲵ新一代宽带接入方式。ⴞ

前，公司下游客户主㾱㾶ⴆ xPON、EOC 和 PLC 市场。 

A、xPON 市场 

在国䱵和国内，无源光㖁㔌 PON 技术㻛⺞定为下一代宽带㖁Ⲵ核心技术，

主㾱包括 BPON（Broadband PON）、GPON（Gigabit PON）、EPON（Ethernet PON）

ㅹ。 

工信䜘制定Ⲵ《䙊信业“十二五”发展㿴划》明⺞指出，“宽带中国”战略

是㔏亶下一代国家信息基⹰䇮施发展Ⲵ国家战略，光㓔接入㖁㔌㾶ⴆ商务楼宇及

新建小区，城市新建住宅光㓔入户率䗮到 60%以上，城市和农村互㚄㖁接入带宽

㜭力基本䗮到 20Mbps 和 4Mbps 以上，䜘分发䗮城市接入带宽㜭力䗮到 100Mbps，

用户实䱵使用带宽水平显㪇提升。 

根据工信䜘《宽带㖁㔌基⹰䇮施“十二五”㿴划》，㠣 2015 年，我国互㚄

㖁宽带接入ㄟ口将增加一倍，䗮到 3.7 亿个，光㓔入户㖁㔌将㾶ⴆ 2 亿个家庭。

为实现上䘠ⴞ标将产生大㓖 2 亿台 EPON/GPON 用户㓸ㄟ䇮备光㖁㔌单元

（ONU）Ⲵ新增市场㿴模，产生 2 亿片Ⲵ IC 㣟片䴰求。 

B、EOC 市场 

2009 年以来，国家出台三㖁㶽合⴨关支持政ㆆⲴ力度䙀步加大。2010 年初

Ⲵ国务䲒会䇞决定加快推䘋我国三㖁㶽合䘋〻，标志⵰我国三㖁㶽合工作䘋入实

䍘性推䘋䱦段。会䇞同时提出了推䘋三㖁㶽合Ⲵ䱦段性ⴞ标：2010 年㠣 2012 年

䟽点开展广电和电信业务双向䘋入䈅点，探㍒形成保䳌三㖁㶽合㿴㤳有序开展Ⲵ

政ㆆ体㌫和体制机制；2013 年㠣 2015 年，总㔃推广䈅点㓿傼，全䶒实现三㖁㶽

合发展，普及应用㶽合业务，基本形成䘲度ㄎ争Ⲵ㖁㔌产业格局，基本建・䘲应

三㖁㶽合Ⲵ体制机制和㙼䍓清晰、协䈳亪畅、决ㆆ、学、㇑理儈效Ⲵ新型ⴁ㇑体
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㌫。三㖁㶽合䘋〻Ⲵ加快将为我国广电业、电信业以及互㚄㖁㹼业带来业态Ⲵ创

新，为产业䬮上厂商带来新Ⲵ㓿济增䮯点。 

根据䈅点方案Ⲵ不同，存在多⿽电㿶、互㚄㖁业务承䖭方案，其中

“EPON+EOC”是广电接入㖁㔏一Ⲵ、主流Ⲵ接入㖁建䇮和改䙐方式。同䖤电

㔶以太㖁双向接入（EOC）技术㜭够充分利用广电同䖤接入㖁㔌䍴源，䙊䗷对现

有㖁㔌Ⲵ改䙐实现双向䙊信，承䖭以太㖁业务，实现数据、㿶仁、䈝丣ㅹ多⿽业

务Ⲵ㶽合。EOC ㌫㔏主㾱由 EOC 头ㄟ和用户 EOC 㓸ㄟ㌫㔏㓴成。 

2010 年以来，在国务䲒及有关䜘䰘Ⲵ大力推动下，我国有㓯广播电㿶发展

䗵䙏。根据国家新䰫出版广电总局发展⹄ウ中心发布Ⲵ《中国广播电影电㿶发展

报告（2014）》，截㠣 2013 年底，我国有㓯广播电㿶用户数 2.29 亿户。㤕全䜘

更新为 EOC 宽带接入，䴰㾱 EOC 㓸ㄟ䇮备 2 亿多䜘，EOC 㣟片市场㿴模䎵䗷 2

亿片。 

C、PLC 市场 

电力㓯䖭波䙊信（PLC）㣟片作为物㚄㖁䙊信Ⲵ㺕充，将䲿物㚄㖁Ⲵ全䶒建

䇮㘼产生广䱄Ⲵ市场䴰求。未来 PLC 应用中䲔智㜭电㖁Ⲵ电㜭㇑理外，䘈包括

物㚄㖁Ⲵ工业控制应用、智㜭家居应用和安䱢ⴁ控ㅹ。ⴞ前物㚄㖁处于加䙏启动

建䇮䱦段，对电力㓯䖭波㣟片Ⲵ䴰求将保持䖳儈增䙏。 

②无㓯宽带 

䲿⵰智㜭手机、平板电㝁ㅹ各⿽〫动㓸ㄟⲴ日渐普及，全球㤳围Ⲵ〫动互㚄

㖁流䟿呈现指数式增䮯，数据业务消㙇Ⲵ㖁㔌䍴源是传㔏䈝丣业务Ⲵ几十倍甚㠣

上百倍。根据㖾国思、（Cisco）公司Ⲵ亴测，2014 年㠣 2019 年，全球〫动数据

流䟿将扩大 10 倍左右，增幅䎵䗷固定流䟿增幅Ⲵ三倍。在此㛼景下，我国也已

㓿䘋入数据爆发拐点，根据工信䜘䘀㹼ⴁ测协䈳局发布Ⲵ《2014 年䙊信䘀㩕业

㔏䇑公报》，2014 年我国〫动互㚄㖁接入流䟿同比增䮯 62.9%。㠚 2009 年以来，

中国电信䘀㩕商㓧㓧开始加䙏 WLAN 热点建䇮，㾶ⴆⲴ公共区域主㾱包括：机

场、儈校、儈档䞂店、商务楼宇密䳶Ⲵ CBD 区域、三甲医䲒、大型电子卖场、

儈䫱候䖖厅ㅹ。 
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根据工信䜘《宽带㖁㔌基⹰䇮施“十二五”㿴划》，㠣 2015 年我国基本实

现 WLAN 在公共区域数据热点Ⲵ㾶ⴆ，公共䘀㩕热点㿴模䎵䗷 80 万个，AP 㿴

模䎵䗷 400 万个。 

从䘀㩕商推䘋无㓯热点Ⲵ情况来ⴻ，实䱵䘋度将䎵䗷工信䜘㿴划。根据工信

䜘䘀㹼ⴁ测协䈳局发布Ⲵ《2014 年䙊信䘀㩕业㔏䇑公报》，2014 年我国新增

WLAN 公共䘀㩕接入点（AP) 30.9 万个，总数已䗮到 604.5 万个。 

此外，䲿⵰国内无㓯互㚄㖁Ⲵ发展，以及 WiFi 热点Ⲵ商业化䘀㩕，企业㓗

WiFi 热点Ⲵ建䇮正䙀步兴䎧，大功率 AP 建䇮⴨关产品Ⲵ䴰求来源正䙀步由䘀㩕

商䖜向一㡜Ⲵ企业客户。 

（3）消䍩电子市场 

中国作为全球消䍩㊫电子产品最主㾱Ⲵ制䙐基地，消䍩电子㊫产品对 IC 㣟

片Ⲵ䴰求同样在市场中占有举䏣䖫䟽Ⲵ地位。ⴞ前ㅄ䇠本电㝁、彩㢢电㿶机ㅹ众

多消䍩㊫电子产品在国内Ⲵ生产㿴模已㓿位居全球ㅜ一，同时以平板电㝁、䖖䖭

多媒体、智㜭电㿶为代㺘Ⲵ新兴消䍩㊫电子产品也开始大䟿在中国生产。 

䲿⵰互㚄㖁Ⲵ发展以及国内 3G、4G 无㓯㖁㔌ㅹ㖁㔌䇮施Ⲵ建䇮，消䍩㊫电

子㹼业Ⲵ㓸ㄟ、㖁㔌、应用ㅹ方䶒发展䎻势得到了体现，带动了多媒体㣟片及其

外围㣟片市场Ⲵ不断拓展。多媒体㣟片在消䍩㊫电子亶域有⵰广泛Ⲵ应用，可以

㻛广泛应用于多媒体平板䇮备、智㜭电㿶、汽䖖导㡚和娱乐㌫㔏、IPTV、电子

䰵䈫器、多媒体电䈍、〫动多媒体䇮备（MID）ㅹ。 

多媒体平板䇮备是消䍩电子㊫㓸ㄟ䇮备Ⲵ主㾱代㺘之一，䲿⵰〫动互㚄㖁和

电子消䍩产品市场Ⲵ㬜勃发展，中国多媒体平板䇮备市场Ⲵ不断壮大。根据 IDC

Ⲵ亴䇑，2015 年我国平板电㝁Ⲵ出䍗䟿将䗮到 2,934 万台，以一台平板电㝁䝽备

一套多媒体㣟片和 WiFi 㣟片测㇇，亴䇑 2015 年由平板电㝁拉动Ⲵ多媒体㣟片和

WiFi 㣟片䴰求将接䘁 3,000 万套。 

智㜭电㿶是〫动互㚄㖁快䙏发展Ⲵ产物。ⴞ前，智㜭电㿶已㓿由概念䘋入体

傼䱦段，智㜭电㿶正䘋入一个快䙏发展期。根据中信䇱券Ⲵ⹄ウ，2012 年国内

智㜭电㿶䬰䟿䗮到 1,090 万台，2013 年为 2,200 万台，2014 年䗮 3,000 万台左右，
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亴䇑 2016 年国内智㜭电㿶出䍗䟿将䗮到 3,900 万台。以一台智㜭电㿶㻵䖭一套

多媒体㣟片和一套 WiFi 模㓴䇑㇇，亴䇑在 2016 年，智㜭电㿶亶域多媒体㣟片和

WiFi 模㓴市场㿴模将䗮到 3,900 万套。 

䖖䖭多媒体也是消䍩㊫电子亶域Ⲵ䟽㾱㓸ㄟ䇮备。䲿⵰人们对汽䖖Ⲵ㡂䘲性

和安全性㾱求Ⲵ不断提儈，以䖖䖭多媒体为代㺘Ⲵ䖖䖭汽䖖电子㻵㖞，㜭够为用

户提供 GPS 导㡚、DVD、电㿶、㬍牙、倒䖖后㿶、收丣ㅹ功㜭，成为当前发展

䖖䖭汽䖖电子㻵㖞市场Ⲵ主㾱发展䎻势。㘼半导体㣟片作为汽䖖电子产业䬮Ⲵ上

游，不断交叉、㶽合在整个汽䖖制䙐䗷〻中，满䏣汽䖖电子产品朝⵰智㜭化Ⲵ发

展䎻势。 

根据中国汽䖖工业协会Ⲵ㔏䇑，2012 年㠣 2014 年我国乘用䖖䬰䟿分别䗮到
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㔤持增䮯态势；䲿⵰低⻣㓿济䗵䙏为全球所䟽㿶，应用于㔯㢢㜭源、㢲㜭产品、

㜭源智㜭㇑理Ⲵ微控制器䬰䟿也将快䙏增䮯。 

据市场⹄ウ机构 IHS iSuppli Ⲵ报告显⽪，MCU 市场亴期在 2015 年䗮到 47

亿㖾元Ⲵ䬰售㿴模，在之前 5 年䟼保持 60%Ⲵ增䮯率。 

公司募投亩ⴞ MCU 产品包括基于 ARM Ⲵ 16-32Bit 微处理器，主㾱应用于

智㜭电㖁㓸ㄟ䟷䳶器、䳶中器、智㜭家电、照明 LED 䈳光䈳㢢ㅹ亶域。 

（1）智㜭电㖁㓸ㄟ䇮备Ⲵ大㿴模推广促䘋 MCU 市场䴰求增加 

用电信息䟷䳶㌫㔏䙊䗷对䝽电变压器和㓸ㄟ用户用电数据Ⲵ䟷䳶和分析，实

现用电ⴁ测、䍏㦧㇑理、㓯损分析、㠚动抄㺘ㅹ功㜭，是智㜭电㖁建䇮Ⲵ核心，

智㜭电㺘、䟷䳶器、䳶中器是用电信息䟷䳶㌫㔏Ⲵ 3 ㊫主㾱㓸ㄟ䇮备。 

根据海䙊䇱券《电力䇮备㹼业 2012 年投䍴ㆆ略》，全国电㜭㺘潜在市场䴰

求为 5 亿只。国家电㖁㿴划 2015 年前将所在区域Ⲵ 4 亿只电㜭㺘全䜘更换为智

㜭电㺘，2016-2020 年将单向智㜭电㺘再全䜘更换为双向智㜭电㺘。在国内智㜭

电㖁升㓗Ⲵ㛼景下，智㜭电㖁㓸ㄟ䇮备升㓗带动Ⲵ⴨关 MCU 产品将䶒临广䱄Ⲵ

市场䴰求。 

（2）家电消䍩升㓗拉动智㜭控制器Ⲵ发展 

䲿⵰居民消䍩水平不断提儈，⽮会保䳌体㌫Ⲵ䙀步完善，城市市场对㢲㜭环

保健康、儈ㄟ家电产品Ⲵ䴰求将䗵䙏增䮯。《䖫工业“十二五”发展㿴划》指出，

家电工业䟽点发展㢲㜭环保智㜭化儈ㄟ家电产品，提儈其在家电产品中Ⲵ比䟽。

オ䈳器䟽点发展环保型、㡂䘲型Ⲵ变仁产品及儈㜭效ㅹ㓗Ⲵ定仁产品；洗㺓机䟽

点发展洗净度儈、㢲㜭㢲水效果好、低噪丣Ⲵ全㠚动产品。同时，大力加强变仁

技术、制冷㌫㔏Ⲵ优化技术和智㜭控制技术、混合㜭源技术、热泵技术ㅹ先䘋技

术Ⲵ开发应用。 

中国家用电器协会亴䇑，“十二五”时期将有㓖 6,200 万台洗㺓机和 12,000

万台オ䈳器䎵䗷使用寿命，平均每年更新䟿洗㺓机 1,250 万台、オ䈳器 2,300 万

台；亴䇑“十二五”时期农村市场电冰㇡、洗㺓机和オ䈳器Ⲵ年均䴰求䟿分别为

http://www.esmchina.com/TECHTERM/ART/MCU.HTM
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1,000 万台、1,000 万台和 800 万台。此外，未来 5 年，我国将建䇮 3,600 万套保

䳌性住房，䲿之带动一大批家电生产、䬰售䟿快䙏增䮯。 

未来，儈ㄟ智㜭家电市场Ⲵ快䙏发展将有力推动作为智㜭控制核心器件Ⲵ

MCU 市场Ⲵ增䮯。 

（3）LED 照明Ⲵ大力推广拉动 MCU 市场䴰求 

为提儈㜭效、保护环境、应对全球气候变化，䘁年来一些主㾱国家和地区䱶

㔝出台淘汰白炽灯䐟㓯图，加快淘汰低效照明产品。2011 年 11 月，国家发展改

䶙委、商务䜘ㅹ 5 䜘委㚄合发布《关于䙀步⾱止䘋口和䬰售普䙊照明白炽灯Ⲵ公

告》（2011 年ㅜ 28 号公告），决定从 2012 年 10 月 1 日䎧分步僔⾱止䬰售和䘋

口白炽灯，到 2016 年全䶒⾱止白炽灯，同时公布了《中国䙀步淘汰白炽灯䐟㓯

图》。2007 年䍒政䜘、国家发改委发布Ⲵ《儈效照明产品推广䍒政㺕䍤䍴䠁㇑

理暂㹼办法》㺘⽪，䍒政㺕䍤Ⲵ儈效照明产品主㾱包括半导体（LED



 

2-1-1-54 

智㜭㓸ㄟ作为〫动互㚄㖁业务承䖭平台，整合⺜件、操作㌫㔏和应用䖟件，

提升了〫动互㚄㖁用户体傼、成为傡动㹼业增䮯Ⲵ关䭞因㍐。 

䘁年来，全球智㜭㓸ㄟ市场正以扩张性Ⲵ态势䗵䙏发展。据 IDC Ⲵ㔏䇑数

据，亴䇑 2015 年全球智㜭手机出䍗䟿将从 2012 年Ⲵ 7.25 亿䜘增䮯到 14 亿䜘，

年均复合增䮯率为 24.53%。 

䘁年来，䲿⵰我国 3G、4G 业务Ⲵ大力开展，电信䘀㩕商发展 3G、4G 用户

Ⲵ㖁㔌、㓸ㄟ瓶亸均已得到改善，3G、4G 业务䙀步成为䘀㩕商收入增䮯点。根

据工信䜘“‘宽带中国’2015 专亩㹼动”，2015 年将新增 4G 基ㄉ 60 万个，新

增 4G 用户䎵䗷 2 亿户。䲿⵰我国䘀㩕商 3G、4G 㖁㔌布局成熟、㓸ㄟ售价下䱽

和㓸ㄟ品牌Ⲵ多样化，我国智㜭手机将䘋入快䙏发展䱦段。根据工信䜘发布Ⲵ

《2014 年䙊信䘀㩕业㔏䇑公报》，截㠣 2014 年底，我国〫动䙊信用户已䗮到 12.86

亿户，其中 3G、4G 用户䗮到 5.83 亿户，占〫动电䈍用户Ⲵ比䟽䗮 45.3%。 

同时，由于国内智㜭手机中低ㄟ市场Ⲵ爆发，带动整体市场快䙏发展。根据

工信䜘Ⲵ㔏䇑数据，2013 年中国智㜭手机出䍗䟿䗮 4.23 亿䜘 

http://www.hqew.com/info/tag-3495.html
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䲿⵰㹼业技术Ⲵ不断䘋步，IC 㣟片在手机ㅹ〫动䙊䇟㓸ㄟ实现了䎺来䎺广

泛Ⲵ应用，手机外围元器件㓶分市场䴰求不断增䮯。 

①电容䀖控屏控制㣟片产品 

䲿⵰智㜭手机产品Ⲵ不断发展以及出䍗䟿Ⲵ快䙏增䮯，其⺜件䝽㖞也同步升

㓗，ⴞ前，大尺寸可䀖摸显⽪屏（3.5 㤡寸≤尺寸≤5 㤡寸）、儈像㍐摄像头、儈

主仁㣟片ㅹ已成为智㜭手机Ⲵ标准䝽㖞。 

电容䀖控屏控制㣟片市场㿴模Ⲵ发展主㾱得⳺于两方䶒因㍐：①电容屏取代

电䱫屏成为智㜭手机Ⲵ基本䝽㖞，电容屏䀖控㣟片在数䟿上取⳺
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在手机〫动支付市场，䙊䗷基于 NFC 技术Ⲵ䶎接䀖智㜭卡，来实现䘁䐍⿫

䶎接䀖式支付Ⲵ手机〫动支付方式已䲿⵰⴨关技术Ⲵ成熟和应用亶域Ⲵ䙀步扩

展㘼日䎻受到用户Ⲵ䶂ⶀ，手机〫动支付使得手机支付用户㜭够䲿时地Ⲵ完成支

付㔃㇇，具有便利性、安全性和䳶成性ㅹ优点。 

㲭然ⴞ前国内 NFC 智㜭手机尚未普及，但是，在三星、HTC ㅹ主流手机制

䙐商Ⲵ推动下，NFC 有望未来⸝期内成为智㜭手机Ⲵ标准䝽㖞。根据 IHS iSuppli

公司亴䇑，2015 年全球䟷用 NFC 技术Ⲵ智㜭手机出䍗䟿将䗮到 5.5 亿䜘，㓖占

全䜘智㜭手机Ⲵ 53.40%。如果中国䟷用 NFC 技术Ⲵ智㜭手机比例与全球一㠤，

且智㜭手机出䍗䟿全球占比按 2013 年Ⲵ比例 36%䇑㇇，2015 年国内䟷用 NFC

技术Ⲵ智㜭手机出䍗䟿将䗮到 2 亿䜘。 

如果以每台智㜭手机搭䝽一套 NFC 射仁技术㣟片与安全䇔䇱㣟片测㇇，

2015 年我国手机〫动支付傡动㣟片Ⲵⴤ接市场容䟿在 2 亿片，并将以此带动周

䗩其他⴨关市场䴰求，未来发展オ䰤广䱄。 

䲿⵰对手机〫动支付方式䇔可度Ⲵ䙀步提升，手机用户对于手机〫动支付Ⲵ

䴰求将䙀步增加，〫动支付和䓛份䇶别功㜭将成为未来智㜭手机发展新Ⲵ增䮯

点，并带动〫动支付和䓛份䇶别㣟片市场Ⲵ大力发展。 

③智㜭手机功率放大器和射仁前ㄟ器件 

䲿⵰智㜭手机及其应用Ⲵ不断发展，⴨比于传㔏功㜭手机，智㜭手机对于功

率放大器ㅹ电子元器件Ⲵ㾱求䎺来䎺提儈，䲔提儈䙊䈍䍘䟿ㅹ传㔏功㜭外，䘈䴰

㾱䪸对 WiFi 以及 2G、3G 和 4G 信号做处理放大，以䘲应手机〫动㖁㔌Ⲵ快䙏

发展。因此，手机功率放大器市场䲿⵰智㜭手机Ⲵ普及和功㜭Ⲵ增强㘼䶒临产品

升㓗䴰求和扩容䴰求两大䴰求。 

根据《国䱵电子商情》Ⲵ㔏䇑，一台智㜭手机㓖使用到 3-5 仇功率放大器，

㘼传㔏功㜭则停留在 1-2 仇左右。 

根据 IDC Ⲵ亴测，2015 年中国市场智㜭手机Ⲵ出䍗䟿将䗮到 4.6 亿台，以

一台智㜭手机䝽㖞 4 仇功率放大器来测㇇，㠣 2014 年我国智㜭手机Ⲵ功率放大

器ⴤ接市场容䟿将䗮到 18.4 亿仇，市场前景广䱄。 

http://www.hqew.com/info/tag-51.html
http://www.hqew.com/info/tag-51.html
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3、“现有产品㓯㿴模扩充亩ⴞ”市场前景 

作为专注于䙊䇟亶域Ⲵ技术型 IC 分䬰商，〫动䙊䇟和宽带接入亶域Ⲵ快䙏

发展带动了公司䘁年来䬰售㿴模Ⲵ快䙏增䮯。 

公司〫动䙊䇟亶域Ⲵ主㾱下游市场为智㜭手机 WiFi 㣟片市场。䘁年来，䲿

⵰无㓯接入点Ⲵ增多和家庭无㓯局域㖁Ⲵ普及，䟷用 WiFi 技术Ⲵ䇮备和应用不

断增䮯，WiFi 已广泛应用于智㜭手机、平板电㝁和ㅄ䇠本电㝁中，在此䎻势影

响下，䘁年来手机 WiFi 㣟片市场保持了快䙏成䮯。 

以平均每个智㜭手机㻵䖭一套 WiFi 无㓯䘎接模㓴䇑㇇，2015 年中国智㜭手

机出䍗䟿将䗮到 4.6 亿台，WiFi 无㓯䘎接模㓴Ⲵ市场容䟿㓖为 4.6 亿套，市场前

景广䱄。 

公司在宽带接入亶域Ⲵ主㾱下游市场为有㓯接入方式下
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（三）公司未来保持业㔙增䮯Ⲵ措施 

公司㿴划在无㓯䘎接、智㜭手机和物㚄㖁䘎接及安全 3 个㓶分亶域䘋一步增

强ㄎ争优势，成为国内分䬰㹼业Ⲵ亶先㘵。 

无㓯䘎接㣟片是报告期公司䬰售Ⲵ主㾱产品，公司作为国内亶先Ⲵ无㓯䘎接

㣟片分䬰商，将凭借公司在䈕亶域Ⲵㄎ争优势，不断扩大市场占有率。 

智㜭手机是公司未来 3-5
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（1）䘋一步加强与上游供应商Ⲵ技术合作和共享，充分发挥现有供应商技

术实力优势和市场占有率优势，将上游供应商Ⲵ技术优势更好更快Ⲵ〫植到下游

应用方案和产品中； 

（2）䘋一步加强对下游㓶分㹼业Ⲵ了䀓和熟悉〻度，䙊䗷参加㹼业䇪坛、

与市场⹄ウ合作ㅹ多⿽方式加深对下游㓶分市场Ⲵ了䀓，增强公司䪸对下游发展

䎻势䘋㹼创新性⹄发Ⲵ实力和提供前ⷫ性 IC 应用䀓决方案Ⲵ㜭力； 

（3）䘋一步增强与客户Ⲵ深入合作，关注下游客户发展动向，及时㧧取客

户关于未来产品和市场Ⲵ战略㿴划，以便于公司更好地为客户提供个性化Ⲵ IC

应用䀓决方案，凭借䍴源和技术优势为客户创䙐价值。 

2、加强人才团䱏建䇮 

IC 分䬰㹼业属于技术密䳶型㹼业，䴰㾱向客户提供专业化Ⲵ技术服务。为

了加强公司在技术服务方䶒Ⲵ㜭力，公司已建・䎧数十人Ⲵ⹄发和技术支持团

䱏，䘁年来公司已完成 IC 应用䀓决方案 172 亩，其中㠚主⹄发 39 亩，与儈䙊创

䭀䇟合作完成 75 亩，与新思合作完成 17 亩，与恩智浦合作完成 7 亩，与瑞声、

技合作完成 5 亩，大䜘分䜭已用于客户大批䟿生产。 

未来，公司将䘋一步加强专业化Ⲵ团䱏建䇮，引䘋专业技术人员，加强技术

人员Ⲵ培䇝，䘋一步提儈技术服务和㠚主创新㜭力。 

（1）公司将一如既往地坚持引䘋儈㓗㇑理人才及技术、⹄人才，根据其㠚

䓛㜭力及公司发展Ⲵ䴰㾱为其制定培养䇑划，充分发挥其潜㜭，实现“人尽其才，

才尽其用”Ⲵⴞ标。 

（2）公司将䘋一步加强员工培䇝工作，做到全员培䇝与䟽点培䇝⴨㔃合，

既做好新员工培䇝、业务培䇝ㅹ内䜘培䇝，也开展㇑理人员及儈㍐䍘技术人员外

䜘培䇝，全䶒提升员工业务㜭力、㙼业㍐养，完善公司人才储备。 

（3）公司将完善人力䍴源㘳核与激励机制，加大人力䍴源㘳核Ⲵ㤳围及力

度，䟷用更加、学、全䶒Ⲵ㔙效㘳核方法，坚持“公平、公正、公开”Ⲵ原则，

切实将㔙效㘳核㩭到实处，完善企业内䜘人员流动机制。同时，提升公司激励机

制Ⲵ、学性，䘲时对员工䘋㹼激励，䈳动员工工作〟极性，提儈工作效率，实现
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信、工业控制、汽䖖电子、㡚オ㡚天、医疗䇮备、㜭源电力、普䙊家用电器ㅹ多

个亶域，不仅㹼业分布广泛，㘼且客户数䟿众多。根据工信䜘Ⲵ数据，截㠣 2014

年底中国㿴模以上Ⲵ电子信息制䙐业客户有 1.87 万家。 

因此，对 IC 䇮䇑公司㘼䀰，其䳮以建・大㿴模Ⲵ工〻技术团䱏服务于数䟿

庞大Ⲵ客户，或建・大㿴模Ⲵ工〻技术团䱏对其并不㓿济；对电子产品制䙐商㘼

䀰，其䳮以从⴨对䳶中Ⲵ IC 䇮䇑制䙐公司㧧得䏣够Ⲵ应用技术支持，从㘼产生

了 IC
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商往往㺘现出产品⿽㊫多、技术䴰求复杂多样、产䟿⴨对䖳小ㅹ特点，䘉一䴰求

特点䳮以与海外分䬰商基于全球业务架构Ⲵ技术支持体㌫⴨对接，不是海外 IC

分䬰商Ⲵ业务䟽点。 

因此，海外分䬰商在中国Ⲵ业务特点㺘现为凭借㠚䓛䳴厚Ⲵ䍴䠁实力，以及

在㹼业内丰富Ⲵ供应商䍴源，客户䍴源，从 IC 䇮䇑制䙐商处㧧得数䟿庞大、品

⿽喀全、价格低廉Ⲵ IC
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处于库存⳸余与库存⸝㕪，㘼由于信息不对〠又无法㠚㹼䈳剂平㺑时，独・分䬰

商䙊䗷信息优势在二㘵之䰤䘋㹼库存元器件Ⲵ买卖㘼㧧利，同时使整个市场恢复

均㺑状态。从实䱵䘀㩕情况来ⴻ，为客户寻找䳮寻元器件、小批䟿供应、帮助客

户处理由于生产䇑划变更㘼形成Ⲵ䗷多库存ㅹ是制䙐商希望独・分䬰商提供Ⲵ

主㾱增值服务。 

授权分䬰和独・分䬰是 IC 分䬰商开展业务Ⲵ两⿽基本㊫型。䶒对市场䴰求

日⳺多元化Ⲵ电子产品市场，为满䏣客户个性化Ⲵ䴰求，提供整体服务，䎺来䎺

多Ⲵ IC 分䬰商开始兼具授权分䬰商和独・分䬰商两⿽成分，〠为“混合型分䬰

商”。 

上䘠不同㊫型Ⲵ分䬰商各㠚具有⴨对优势Ⲵ亶域：海外分䬰商主㾱䪸对全球

性客户，依托䍴䠁实力，凭借供应商䍴源和客户䍴源优势，䙊䗷㿴模化䘀㩕提升

㠚䓛价值；本土授权分䬰商䙊䗷㧧取上游供应商授权，依托对㓶分市场Ⲵ深入挖

掘，䙊䗷㠚䓛技术实力和 IC 䀓决方案提供㜭力为下游客户䀓决实䱵应用䰞仈，

与下游客户形成䖳为っ定Ⲵ合作关㌫；独・分䬰商则主㾱侧䟽于为客户寻求䳮寻

元器件、提供小批䟿供应及䀓决剩余库存。 

分㊫ 业务专注性 客户情况 客户哿性 技术㜭力 代㺘厂商 

海外分䬰商 

产品㓯多䗮几

百条，应用亶域

㾶ⴆ广 

主㾱是国

䱵电子制

䙐企业 

客户っ定

性䖳强 

以向大型客户

提供供应䬮支

持为主 

安富利、㢮⶯电

子、富昌电子、

大㚄大、威健实

业、文晔、技 

本

土

分

䬰

商 

授权分

䬰商 

专注于某些亶

域应用及⴨应

Ⲵ核心产品㓯 

以具有一

定㿴模Ⲵ

电子制䙐

企业为主 

客户っ定

性䖳强 

技术实施团䱏

㿴模䖳大，䀓决

方案丰富，㜭够

对客户提供深

入技术支持 

、䙊㣟城、中电

器材、北儈智、

润欣、技 

独・分

䬰商 

产品㌫列喀全，

但无授权 

以中小客

户为主 

客户っ定

性䖳弱 

供应䬮支持力

度䖳强，技术支

持㜭力䖳弱 

傠创电子、捷创

䇟、 

（四）ㄎ争对手情况 

1、㹼业内主㾱企业情况 

（1）安富利 



http://baike.www.shshengkai.com/view/998839.htm
http://baike.www.shshengkai.com/view/998839.htm
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成・了公司或办事处，㩕䬰㖁点䙽布全国，拥有多家世界⸕名品牌电子元器件供

应商Ⲵ亚太区代理权。根据其公布Ⲵ年报，2013 年威健实业㩕业收入䗮新台币

332.99 亿元。 

（6）文晔、技 

䈕公司成・于 1993 年，是一家专业从事电子元器件分䬰业务Ⲵ公司。公司

总䜘位于台湾，在俉港和上海、广州、深圳、厦䰘ㅹ多个内地城市以及丙国均成

・了公司或办事处。文晔、技是多个世界⸕名品牌电子元器件Ⲵ代理商。根据其

公布Ⲵ年报，2013 年文晔、技Ⲵ㩕业收入䗮新台币 877.59 亿元。 

（7）、䙊㣟城 

、䙊䳶团（、䙊㣟城前䓛）创建于 1995 年，是中国最大Ⲵ IC 元器件服务商

之一。、䙊㣟城总䜘䇮于深圳，并在如上海、俉港ㅹ 2 个主㾱城市䇮有办事处或

分公司，拥有 400 多位员工。、䙊㣟城与全球主㾱Ⲵ亶先半导体供应商㍗密合作，

为国内Ⲵ OEM 厂商、ODM 厂商和 EMS 厂商提供㤳围广泛Ⲵ电子元器件，其应

用涉及无㓯䙊信、电信䇮备、企业㖁㔌、数字媒体、家庭娱乐、汽䖖电子、工业

控制ㅹㅹ众多亶域。 

（8）中电器材 

中电器材成・于 1984 年，是一家㪇名Ⲵ专业技术产品分䬰商，在亚太区䇮

・了 18 个办事处，业务㤳围㾶ⴆ到中国及东南亚地区。  

中电器材是多家国内外⸕名半导体供应商Ⲵ授权分䬰商，专注于䙊䇟㌫㔏、

智㜭电㖁、安䱢ⴁ控、无㓯射仁、便携䇮备ㅹ亶域，䙊䗷䀓决方案、参㘳䇮䇑、

技术支持为客户提供专业Ⲵ䇮䇑䬮服务。 

（9）周・功 

䈕公司成・于 1999 年，总䜘位于广州，是单片机与 ARM 嵌入式㌫㔏㹼业Ⲵ

亶先企业，代理䬰售多家半导体供应商Ⲵ产品。 

（10）北儈智 
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䈕公司成・于 2000 年，总䜘䇮在深圳，䬰售㖁㔌㾶ⴆ俉港、上海、北京、

䶂岛、㾯安、成䜭、厦䰘、广州ㅹ 20 多个国内主㾱城市，先后㧧得䈨多国䱵㣟

片厂商在中国Ⲵ授权代理。 

（11）力源信息 

䈕公司是中国 A 㛑创业板上市公司，是䈨多半导体供应商Ⲵ授权代理或分䬰

商，拥有专业㖁ㄉ和庞大Ⲵ产品䍴料库，为客户提供从产品䍴料、产品方案、产

品䘹型、供应保䳌及物流服务ㅹ一揽子服务。根据其公布Ⲵ年报，2014 年㩕业

收入为 6.31 亿元。 

2、主㾱ㄎ争对手情况 

和公司存在ⴤ接ㄎ争关㌫Ⲵ授权分䬰商情况如下： 

分䬰商名〠 分䬰主㾱产品 应用亶域 

润欣、技 
无㓯䘎接㣟片、WiFi 及㖁㔌处理器㣟

片、传感器㣟片ㅹ 

〫动䙊䇟、宽带接入、消䍩电子、

工业控制 

、䙊䳶团 

䙊信 IC、数字机亦ⴂ、PA、射仁开关、

䀖控㣟片、智㜭手机平台、䱰㷪仪、

传感器、PM、AM/FM 接受、MCU、

䰚存卡ㅹ 

䙊信、手机、消䍩电子、工控医疗、

汽䖖电子ㅹ 

中电器材 

EPON、GPON、EOC、PLC、Ethernet 

PHY 无 㓯 宽 带 、

WiFi/BLUETOOTH/GPS；PA、射仁开

关、䈳䉀器ㅹ 

䙊信㌫㔏、智㜭㓸ㄟ、安䱢㌫㔏、

智㜭电㖁、无㓯技术、智㜭电㿶、

消䍩电子、工业控制、电源㇑理ㅹ 

大㚄大 
䀖控㊫ IC、电源㇑理 IC、MCU、RF

ㅹ 
㖁㔌䙊䇟、电㝁、消䍩电子 

安富利 

存储器、MCU、功率模块、电容、䘎

接器ㅹ半导体、互䘎、无源和机电 

(IP&E)产品 

䙊信、交䙊、医疗、工业电子、消

䍩电子 

㢮⶯电子 
䘎接㣟片、㬍牙、微处理器、㖁关、

䀖摸屏傡动㣟片、电容ㅹ 

汽䖖电子、消䍩电子、工业电子、

LED 照明、电源、无㓯䙊信 

七、影响公司未来成长的风险 

（一）市场仾䲙 

1、宏㿲㓿济波动仾䲙 
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IC 产品下游应用㹼业广泛，包括䙊䇟䇮备、家用电器、汽䖖电子、工业控

制ㅹ在内Ⲵ国民㓿济各个亶域，因此 IC 市场不可䚯免地会受到宏㿲㓿济波动Ⲵ
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公司是国内 IC 产品及增值服务提供商，下游客户主㾱为电子产品䇮䇑制䙐

商。根据公司所分䬰产品Ⲵ具体应用以及公司所提供Ⲵ增值服务，公司客户可以

划分为〫动䙊䇟、宽带接入、消䍩电子和工业控制ㅹ四大亶域。 

公司䬰售收入与下游㹼业Ⲵ市场䴰求⴨关。如在〫动䙊䇟亶域，2012 年、

2013
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䗵䙏下䏼Ⲵ情况，则䈕䜘分存䍗䴰㾱䇑提䏼价准备，将对公司㓿㩕产生不利影响。 

（三）供应商变动仾䲙 

公司Ⲵ上游供应商是 IC 产品䇮䇑制䙐商，䘉些䇮䇑制䙐商Ⲵ实力及其与公

司合作关㌫Ⲵっ定性对于公司Ⲵ持㔝发展具有䟽㾱意义。ⴞ前，公司主㾱代理儈

䙊创䭀䇟、AVX/京瓷、普思、思佳䇟、新思、恩智浦ㅹ国䱵 IC 产品䇮䇑制䙐商

Ⲵ产品。 

2012 年㠣 2015 年 1-6 月，公司对儈䙊创䭀䇟Ⲵ䟷䍝仍占公司䟷䍝总仍Ⲵ

55.66%、49.67%、49.34%和 50.46%，对前五大供应商Ⲵ䟷䍝仍占公司䟷䍝总仍

Ⲵ比例䗮 93.54%、93.78%、90.46%和 81.93%，公司对儈䙊创䭀䇟ㅹ主㾱 IC 产

品䇮䇑商Ⲵ䟷䍝依䎆䖳大。 

如果公司与上游䇮䇑制䙐商Ⲵ合作授权关㌫出现变化，例如供应商改变和公

司Ⲵ合作模式；或㘵公司䮯期未㜭䗮到上游䇮䇑制䙐商Ⲵ䬰售㿴模和技术水平㾱

求，上游供应商䘹择其他分䬰商䘋㹼合作；或㘵上游䇮䇑制䙐商㓿㩕䬰售ㆆ略发

生䟽大变化，改变ⴞ前以分䬰方式䘋㹼Ⲵ产品流䖜模式；或㘵上游䇮䇑制䙐商㠚

䓛㓿㩕情况出现䖳大波动，如儈䙊创䭀䇟Ⲵ生产㓿㩕情况出现波动或其在䙊䇟亶

域Ⲵ亶先地位受到其他厂商Ⲵ冲击，㘼公司未㜭在⸝期内与新Ⲵ供应商建・㢟好

Ⲵ合作关㌫；䜭将会对公司Ⲵ㓿㩕业㔙䙐成䟽大不利影响。 

此外，䲿⵰㣟片技术Ⲵ日⳺发展，㣟片产品Ⲵ䳶成度不断提儈，䘋㘼导㠤㹼

业内主㾱产品㔃构Ⲵ变化，因此或将对 IC 分䬰商Ⲵ㓿㩕䙐成影响。发㹼人在〫

动䙊䇟亶域代理儈䙊创䭀䇟Ⲵ手机无㓯䘎接㣟片，䈕㣟片主㾱用于 3G 手机。䲿

⵰手机㣟片Ⲵ䳶成度上升，儈䙊正䙀步将手机无㓯䘎接㣟片䳶成㠣其基带㣟片

中。儈䙊Ⲵ基带㣟片由其ⴤ供，不䙊䗷授权分䬰Ⲵ形式䬰售，因此导㠤发㹼人Ⲵ

〫动䙊䇟亶域无㓯䘎接㣟片䬰售收入在 2014 年出现下滑。未来在 4G 手机亶域，

手机无㓯䘎接㣟片将主㾱䙊䗷䳶成㠣基带㣟片Ⲵ方式由儈䙊ⴤ供，不㓿由分䬰商

Ⲵ形式䬰售。因此未来公司〫动䙊䇟亶域Ⲵ无㓯䘎接㣟片Ⲵ䬰售收入亴䇑下䱽。 
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如果公司不㜭及时㧧取⴨应Ⲵ人才团䱏，或㘵现有人才团䱏出现流失，䜭将

会导㠤公司技术服务㜭力、⹄发㜭力和䬰售㜭力Ⲵ下䱽，从㘼对公司㓿㩕与发展

䙐成不利影响。 

（六）发㹼人㙼工㯚䞜大幅上涨Ⲵ仾䲙 

报告期内，发㹼人䬰售䍩用与㇑理䍩用中工䍴、奖䠁及⾿利䍩Ⲵ䠁仍如下： 

单位：万元 

亩ⴞ 2015 年 1-6 月 2014 年度 2013 年度 2012 年度 

䬰售䍩用 978.34 1,896.96  1,704.13  958.12  

㇑理䍩用 1,289.76 2,890.61  2,640.45  2,441.78  
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由于汇率Ⲵ变化受国内外政治、㓿济ㅹ各⿽因㍐影响，具有䖳大不⺞定性，

因此，如果未来人民币汇率出现䖳大波动，将对公司㓿㩕成果䙐成不利影响。 

（八）募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞ仾䲙 

本次募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞ与公司未来发展密切⴨关。㲭然公司在拟定募投亩ⴞ

方案Ⲵ时候充分㘳㲁了公司Ⲵ发展战略和亩ⴞⲴ可㹼性，募䳶䍴䠁亩ⴞ䜭是现有

业务Ⲵ延伸和完善，但仍然存在募䳶䍴䠁到位时䰤与亩ⴞ实施䇑划不一㠤，亩ⴞ

不㜭按䇑划亪利实施，从㘼䗮不到亴期ⴞ标Ⲵ仾䲙。 

招㛑䈤明书中披䵢Ⲵ募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞ亴期收⳺Ⲵ亴测性信息，是公司基于

㓿济形势和市场䴰求ㅹ历史信息、ⴞ前状况䘋㹼Ⲵ合理判断，一旦㓿济形势或市

场䴰求发生䟽大不利变化，将可㜭导㠤公司募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞ亴期收⳺䗮不到亴

期ⴞ标。 

（九）净䍴产收⳺率下䱽仾䲙 

如果公司成功实现俆次公开发㹼㛑⾘并上市，发㹼后净䍴产将有䖳大幅度Ⲵ

增䮯，㤕公司㓿㩕业㔙不㜭实现⴨应增䮯，则㛑⾘发㹼当年净䍴产收⳺率将出现

一定幅度Ⲵ下䱽，存在因净䍴产㿴模扩大导㠤净䍴产收⳺率下䱽Ⲵ仾䲙。
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保㦀机构履㹼了必㾱Ⲵ尽㙼䈳查及审慎核查〻序，对发㹼人Ⲵ成䮯性䘋㹼了

尽㙼䈳查，䙊䗷审慎核查公司治理、内䜘控制ㅹ制度建䇮，⺞保公司制度建䇮已

䙀步得到有效执㹼；查䰵了㹼业政ㆆ、㹼业⹄ウ报告ㅹ文件，分析公司所处㹼业

现状和䎻势及ㄎ争对手Ⲵ情况；查䰵了发㹼人Ⲵ技术文档、募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞⲴ

可㹼性⹄ウ报告ㅹ文件，与发㹼人Ⲵ技术⹄发人员䈸䈍，对发㹼人Ⲵ核心技术、

⹄发亩ⴞ、技术储备、募䳶䍴䠁投䍴亩ⴞ䘋㹼了䈳查；审慎核查公司业务、䍒务

及㇑理各环㢲Ⲵ工作，⺞保公司㓿㩕工作Ⲵ有序䘀作；查䰵䬰售合同及收入凭䇱，

⺞保公司Ⲵ㩕䬰及䟷䍝渠䚃Ⲵ正常有效；与律师、会䇑师保持密切沟䙊，⺞保公

司在法律、䍒务方䶒Ⲵ合法合㿴性。 

根据上䘠对公司所作Ⲵ尽㙼䈳查和审慎核查，保㦀机构对影响公司持㔝成䮯

Ⲵ各方䶒因㍐䘋㹼了独・分析判断，并发㺘本专亩意㿱。 

（二）㔃䇪性意㿱 

㔬合前䘠分析，公司䘁年来发展态势㢟好，主㩕业务持㔝增䮯，㺘现出了䖳

好Ⲵ成䮯性；公司所处㹼业发展前景宽䱄，国家政ㆆ支持力度䖳大；发㹼人具有

䖳强Ⲵ㠚主创新㜭力、技术⹄发实力、新产品开发㜭力、䬰售㖁㔌、市场㩕䬰和

售后服务优势，因此公司持㔝⳸利㜭力䖳强、未来成䮯オ䰤䖳大；公司本次募䳶

䍴䠁投䍴亩ⴞ完成后，公司Ⲵ⳸利水平和成䮯㜭力将有更大幅度Ⲵ提儈。 

（以下无正文）
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（本亥无正文，为《国信䇱券㛑份有䲀公司关于上海润欣、技㛑份有䲀公司成䮯

性专亩核查意㿱》之ㆮ字ⴆㄐ亥） 

 

 

 

保㦀代㺘人：                                

                        徐  巍          䎥  刚 

                       

 

 

 

法定代㺘人：             

 


